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چکیده 


امروزه نااطمینانی جایگاه ویژه‌ای را در ادبیات اقتصادی به خود اختصاص داده است. نااطمینانی قادر است از طریق تغییر رفتار بنگاه‌ها در سطح خرد 
بر ساختار و عملکرد بازار تأثیرگذار باشد. چون داشتن سیاست‌های مطمتن در سطح خرد بعنوان یک پیش شرط مهم عملکرد بهتر در سطح کلان مطرح 
می‌شود» این مقاله سعی دارد با استفاده از داده‌های فصلی سال‌های ۱۳۷۵-۱۳۹۸۵ به بررسی این مسئله بپردازد که آیا پویایی رفتاری بنگاه‌ها در مقابل 
شوک‌های تقاضا قادر بوده ساختار بازار گوشت قرمز ایران را به سمت رقابتی‌تر شدن سوق دهد. اين رفتار بعنوان واکنش سیاست‌گذاری صنعت انحصار 
چندجانبه در چارچوب الگوی قیمت- ماشه‌ای گرین و پورتر تفسیر می‌شود. تجزبه و تحلیل تجربی بر اساس یک مدل سیستم معادلات همزمان (تابع 
تقاضا و تابع عرضه) با استفاده از روش تخمین حداقل مربعات دو مرحله‌ای ارائه شده است؛ از این رو باید شوک منفی تقاضا به صورت یک متغیر دامی 
بعنوان یک متغیر توضیحی در تابع عرضه قرار گیرد لذا ابتدا تابع تقاضا برآورد شد و به ازاء پسماندهای منفی آن؛ عدد یک برای متغیر دامی اختصاص 
یافت. نتایج برآورد تابع عرضه نشان داد شوک منفی تقاضا با ضریب ۲ نیو مق ومع دار بر شتقی لکارسی فریت گوشت قرمز داشته. این نتیحه 
با تأّیید سیاست قیمت ماشه‌ای گویای قابلیت تغییر ساختار این بازار به سمت رقابتی‌تر شدن به همراه شوک منفی تقاضا است؛ به طوری که با استفاده از 


این نتیجه سیاست‌گذاران خواهند توانست با ارائه الگوی مناسب؛ راه رسیدن صنعت را به سمت اجرای سیاست‌های رقابتی و ضد انحصار هموار سازند. 


واژه‌های کلیدی: استراتژی قیمت ماشه‌ای» رفتار بازار ساختار بازاره شوک منفی تقاضا 


مقدمه 


از میان موضوعات مطرح در اقتصاد صنعتی رقابت و تبانی و 
توافق میان بنگاه‌ها بیش‌ترین توجه را از سوی عموم. مطبوعات و 
دولت به خود جلب نموده است به طوری‌که ثبات قیمت" به عنوان 
بکن از پامتهای خامطلوب تحت فده تیان برای زفاه ضرف تفه 
(از طریق توافق در افزایش قیمت) است. برای ایجاد یک توافق 
هرا غر میاه نها ای کف کرت میت 
اینگه چگونه سایر بنگاه‌ها نسبت به رفتار رقبایشان واکنش نشان 
خواهند داد داشته باشند. 

نوسانات تقاضا و نااطمینانی» ویژگی رفتاری بسیاری از بازارها را 
تحت تأثیر قرار می‌دهند و انحرافات در مقدار و قیمت و در نهایت 
ساختار بازار را منجر می‌شوند؛ در واقع هیچ صنعت انحصار چندجانبه 
اي کل کاملن بر توسانات تقاضا تتاره شواهد کاریخی عاین از آن 
است که که کارتل‌ها و موافقت نامه‌های زیادی در مواجه با نوسانات 


۸ ۲ و ۳- به ترتیب دانشیاران و دانشجوی دکتری گروه اقتصاد» دانشگاه رازی 
(*-نویسنده مسئول: مه اتقصوع ۵ 96تتاقطهله۴. نله :1تعصط) 
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تقاضا منحل شده‌اند.۴۳ 

بی‌ثباتی اقتصادی هزینه‌های زیادی را برای اقتصاد در بر دارد و 
با تخصیص غیرکارای منابع تولید کمیاب منجر به افزایش هزینه‌های 
تولیده کاهش قدرت رقابت‌پذیری محصولات در سطح بین المللی؛ 
کاهش رشد اقتصادی و بدتر شدن تراز پرداخت‌ها می‌شود. از این رو 
تثبیت نوسانات اقتصادی و تداوم رشد اقتصادی مناسب از مهمترین 
سیاست‌های کلان اقتصادی محسوب می‌شود. برای دستیابی به نتایج 
مطمن‌تر ناشی از اتخاذ این سياست‌ها ضروری است تغییرات رفتاری 
بازیگران در بازار نسبت به این نوسانات مورد ارزیابی و تجزیه و 
تحلیل قرار گیرد. مقاله حاضر در نظر دارد به بررسی این موضوع 
بپردازد بر این اساس برای برقراری تعادل بهینه بنگاه‌هاء استراتژی 
قیمت ماشه‌ای" را مورد استفاده قرار می‌دهد. اصطلاح قیمت ماشه 


۴- به عنوان متال در اوایل ۱۹۲۰ تقاضا برای الوار چوب در اسکاتند به دلیل 
تصویب سبک جدید خانه‌سازی کاهش یافت. پس از آن, توافق در میان بنگاه‌های 
ایجاد کننده الوار چوب در اسکاتلند شمالی که به مدت ۱۳ سال این وضعیت را 
تحمل کرده بوده سقوط کرد (۱۶). 
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می‌کند. به طوریکه مجازات انحراف در قیمت‌های پایین‌تر از قیمت 
ماشه‌ای حداکثر است. این بدین منظور است که بعد از انحراف از 
قیمت ماشه‌ای بنگاه‌ها قیمت رقابتی را تنظیم می‌کنند. به عبارتی با 
کاهش بزرگ و غیرمنتظره تقاضاء برخی از بنگاه‌ها به علت کاهش 
قیمت به سطح پایین‌تری از قیمت ماشه‌ای» سطح تولید و به تبع آن 
چندجانبه, هر بنگاه انگیزه یکسانی برای تقلب دارد 9 اگر یک بنگاه 
تقلب کند. سایرین انگیزه بیش‌تری برای تقلب دارند» بنگاه‌ها با عمل 
و تولید بیش‌تر و در نتیجه کاهش سود در بازار می‌شوند» چنانچه که 
این پویایی رفتاری منجر به ایجاد ساختار رقابتی در بازار خواهد شد. با 
توجه به این شواهد. آشکار است که جهت تنظیم مقررات و شکل‌دهی 
سازمان بازار و سیاست‌گذاری‌ها در سطح خرد و کلان اقتصادی 
ضروری است به طور خاص به بررسی عنصر رفتاری و عملکردی بازار 
در شرایط نااطمینانی تقاضا پرداخته شود تا با مطالعات تجربی مختلف 
بر روی رفتار بنگاه‌ها در صنعت. شناخت بیش‌تری نسبت به دلایل 
انحراف از رقابت یا انحصار و اثرات آن بر عملکرد اقتصادی, بدست 
آید. 

اکثر مطالعاتی که شرایط نااطمینانی و شوک‌های تقاضا را مورد 
بررسی قرار داده‌انده تأثیر این عوامل را بر قیمت و تولید مورد ارزیابی 
شوک‌های عرضه و تقاضا و رشد بخش کشاورزی در برزیل طی دوره 
(۵۷۸۶) به این نتیجه رسیده‌اند که شوک‌های عرضه و تقاضا اثر 
دائمی بر تولیدات بخش کشاورزی و قیمت‌های این بخش دارند. 
یوسفی و همکاران (۲۲) با استفاده از داده‌های ترکیبی مربوط به 
شوک‌های تقاضای بخش صنعت بر قیمت محصولات صنایع مختلف 
کارخانه‌ای مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که شوک‌های 
مثبت تقاضای بخش صنعت بر قیمت محصولات کارگاه‌های بزرگ 
صنعتی موثر بوده است. همچنین بهمنی و یوسفی (۲) در مقاله با 
عنوان آثار شوک‌های تقاضای بخش صنعت بر تولید در صنایع 
کارخانه‌ای ایران با استفاده از داده‌های سالانه مربوط به کار گاه‌های 


۱- در بازار انحصار چند جانبه نیز قیمتی وجود دارد که حد آستانه ای ضرر را برای 
انحصارگران تعیین می‌کند و اگر این قیمت شکسته شود عملا جنگ قیمتی به زیان 
همه خواهد بود به طوری که در قیمت‌های پایین‌تر از قیمت آستانه‌ای» پوپایی رفتار 
بنگاه‌ها منحر به ایحاد ساختار رقابتی خواهد شد. 
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تولید در صنایع مختلف را مورد بررسی قرار دادند؛ نتایج نشان داد 
شوک‌های مثبت تقاضا بر تولید تعدادی از کار گاه‌های بزرگ صنعتی 
موّثر است و بر تولید تعدادی دیگر موّثر نیست و شوک‌های منفی 
تقاضا تائیر معتی دار بر تولید.نداشته است: شهیکی تاش و 
همکاران (۲۱) بر اساس مطالعه برارسن" (۴) به بررسی قدرت بازاری 
و ریسک ناشی از نااطمینانی قیمت در بازار خرما پرداختند. بررسی اثر 
ریسک قیمتی بر حاشیه بازاریابی بر مبنای روش 0۸8611 نمایی 
نشان داد که در صورت ثابت بودن سایر عوامل یک درصد افزایش در 
ریسک قیمتی» حاشیه بازاریابی را در حدود ۸۷ افزایش خواهد داد. 
آردلین و پوزلو" (۱) با استفاده از داده‌های پنل به بررسی نوسانات 
تولید صنعت نوسانات تقاضا و تجارت بین‌الملل پرداختند. نتایج نشان 
داد نوسانات تولید صنعت تحت تأثیر نوسانات شوک‌های تقاضا می 
باشد به طوری که در اقتصادهای با درجه تجاری بیشتر اثر نوسانات 
شوک‌های تقاضا بر تولید بیشتر است چون واردات در داخل صنعت 
ناطمینانی تقاضای داخلی و تولید را از طریق رقابت و زنجیره تأمین 
نخستین مطالعاتی که به طور کلی به بررسی ارتباط ساختار بازار و 
شرانط اطت ات انا عاصا ها خی مر توا هگ و 
پورتر(؟)» پورتر (۱۷)» روتمبرگ و سالونر" )۱٩(‏ بوده است که سهم 
به معرفی یک مدل تبانی ضمنی* با وجود اطلاعات ناقص در 
چارچوب الگوی انحصار چندجانبه پویا پرداختند. آن‌ها در مطالعه‌ی 
خود بیان کردند که تبانی کامل"* به دلیل وجود اطلاعات ناقص 
امکان‌پذیر نیست و جنگ قیمتی " برای پایداری تبانی لازم است. در 
مدل گرین و پورتر یک قیمت حد آستانه‌ای (قیمت ماشه) که توسط 
بنگاه‌ها تعیین می‌شود تعریف شده و بیان می‌کند زمانی که قیمت به 
زیر این قیمت کاهش یابد به دلیل عدم توانایی رقبا در تشخیص علت 
اصلی کاهش قیمت (شوک تقاضا یا تقلب رقیب با افزایش تولید)»؛ 
پدیده مجازات مطرح می‌شود و سطح تولید صنعت به طور کلی 
افزایش می‌یابد. در واقع آنها بیان می‌کنند که وجود قيمت‌های پایین و 
تولید بالاتر در یک دوره مشخص از زمان نشان از وجود یک انحراف 
از همکاری است. روتمبرگ و سالونر (۱۹) به بررسی واکنش ساختار 
بازار اتحصار چندجانبه به نوسانات در تقاضای محصولات پرداختند و 
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اثر سیکل تجاری بر قیمت‌گذاری تبانی را با استفاده از شوک‌های 
تقاضا مورد تجزیه و تحلیل قرار دادند. آن‌ها نشان دادند که در دوران 
نوسان تقاضا قيمت‌ها به کاهش نسبی تمایل دارند و افزايش در 
رقابتی که ناشی از تغییر در تقاضا است می‌تواند محصول کل را 
افزايش دهد. آن‌ها دریافتند که تا زمانی که شوک‌های تقاضا بزرگ 
هستند. امکان انگیزه تقلب (تضعیف قیمت تبانی) زیاد است و تبانی 
ری (۱۱۸ بیان می‌کند که تبانی در هنگام افزایش تقاضا آسان‌تر 
است» چون سود جاری از سود آتی کمتر است. در اين حالت» هزینه 
های بلند مدت تحمیل شده توسط عکس ‌العمل رقبا باید از منافع 
کوتاه مدت بدست آمده از عدم انطباق با توافق» تجاوز کند. هانازون و 
یانگ" (۱۰)» در مقاله خود به بررسی برقراری رفتار رقابتی و محدود 
شدن توانایی بنگاه‌ها در تبانی در مواجهه با عدم تقارن اطلاعات تحت 
شرایط شوک‌های تقاضا پرداختند. آن‌ها دریافتند که قابلیت پیش‌بینی 
شوک‌های تقاضا و داشتن اطلاعات درست در مورد آن» نقش مهمی 
در تنظیم قیمت در بازار دارد. اگر شوک تقاضا به اندازه ناچیزی قابلیت 
پیش‌بینی داشته باشد. بنگاه‌ها ترجیح می‌دهند سیاست چسبندگی 
قیمت را در پیش بگیرند. الکساندرو و واکامری" (۱۵)» در مقاله‌ای با 
بررسی و شناسایی درجه تبانی در شرایط کاهش نسبی محصول" با 
استفاده از یک تابع تقاضای خطی و تابع هزینه نهایی ثابت در 
چارچوب نظریشان نشان دادند که در طول زمان با تغییر شرایط تقاضا 
درجه تبانی تغییر می‌کند. 

پرداخته نشده است. مطالعه حاضر برای اولین بار در ایران با استفاده از 
مدل انحصار چندجانبه‌ی قیمت ماشه‌ای پورتر (۱۷) و گرین و پورتر 
)٩(‏ و بکر(ع) با تکنیکی متفاوت با سایر مطالعات از طریق مدل‌های 
مفهومی و تجربی به طور دقیق و جامع به بررسی اثر شوک‌های 
تقاضا بر نوسانات رفتاری بنگاه‌ها در صنعت گوشت قرمز (گاو و 
گوسفند)» با استفاده از داده‌های فصلی طی سال‌های ۱۳۹۵-۱۳۷۵ 
می‌پردازد. مهمترین دلایل انتخاب این صنعت عبارت اند از: 

۱) اهمیت گوشت قرمز در تأمین امنیت غذایی افراد جامعه و 
درآمد تولیدکنندگان بخش کشاورزی و وجود برخی نارسایی‌ها در بازار 
این کالا؛ ۲) داشتن سیاست‌های مطمئن‌تر در سطح خرد به عنوان 
یک پیش شرط مهم عملکرد بهتر در سطح کلان مطرح می‌شود؛ ۳) 
نوسانات سیکلی قادر است تغییر سمت تقاضا را منجر می‌شود به 
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طوری که نوسانات قیمتی تصمیم تولیدکنندگان» فرآوری کنندگان و 
مصرف کنندگان این کالا به وبژه حاشیه بازار را تحت تأثیر قرار 
خواهد داد. در چنین شرایطی شناسایی یک تابع عرضه برای شناسایی 
اثر شوک تقاضا بر ساختار صنعت قابل قبول‌تر است؛ ۴) این صنعت 
ظاهرا نت به نااطمینانی واکنش نشان می‌دهد. بنگاه‌ها در این 
صنعت به احتمال زیاد اطلاعات در مورد رفتار بازار را از طریق ارتباط 
با مشتریان و توزیع کنندگان بدست می‌آورند. چون این اطلاعات 
محدود است. از اين رو اگر در بنگاه‌ها همکاری و تبانی رخ دهد. 
تولید کننده ممکن است به خوبی قادر نخواهد بود بین کاهش تقاضا و 
تقلب رقیب تفاوت قاثل شود؛ ۵) ساختار این صنعت هم با رقابت و 
هم با تبانی سازگار است؛ ۶) استفاده از داده‌های فصلیء که این گونه 
مشاهدات تقریب قابل قبولی را بای وقفه بین کاهش غیرمنتظره 
قیمت و عکس العمل تولید بنگاه‌ها فراهم می‌سازد؛ ۷) در نهایت بر 
اساس داده‌های تولید سرانه گوشت قرمز در استان‌های کشور روند 
تغییر شاخص نسبت تمرکز (0184)* به صورت شکل (۱) بدست آمده 
است. تجزیه و تحلیل شکل مورد نظر نشان می‌دهد طی دوره ۱۳۸۴- 
۲ تمرکز رو به افزايش بود و بازار گوشت با انحصار چند جانبه 
سخت مواجه بوده و بعد از آن تمرکز کاهش یافته و بازار دارای 
انحصار چندجانبه سست بوده است. اين تغییرات ساختاری این سوال 
را در ذهن ایجاد می‌کند که آیا صنعت گوشت قرمز ایران دارای قدرت 
بازاری غیرمعمول است و آیا شوک‌های تقاضا دلیل ایجاد این تغییرات 
طی برخی از سال‌ها بوده است.۲ 

سازماندهی تحقیق به این صورت است که بعد از بررسی مواد و 
روش‌ها به تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرها پرداخنه می‌شود و 
مورد بررسی قرار می‌گیرد و پس از آن در بخش نتایج و بحث به 
برآورد و تحلیل نتایج پرداخته می‌شود؛ در پایان نتیجه‌گیری و منابع 
ارائه می‌گردد. 


مواد و روش‌ها 

یکی از مباحث جدال‌انگیز میان نظریه‌پردازان اقتصادی طی دو 
دهه اخیر بررسی تأثیر نوسانات اقتصادی (شوک‌های اقتصادی) بر 
رفتار و ساختار بازار بوده است به طوری‌که نتایج برخی از مطالعات 


۶-تمرکز بازار شاخص مناسبی است که به کمک آن می‌توان تشخیص داد که بازار 
مورد بررسی به چه شکلی اداره می‌شود. بازارهای واقعی را با توجه به مقدار شاخص 
تمرکز می‌توان از انحصار تا رقابت تقسیم بندی نمود؛ نسبت شاخص تمرکز برای 
هر سال به صورت نسبتی از مقدار تولید ۴ بنگاه بزرگتر به سطح تولید کل بنگاه‌ها 
محاسبه می‌شود؛ به طوری که در این مقاله از نسبت سطح تولید ۴ استان برتر به 
مقدار تولید کل استان‌ها در هر سال استفاده شده است. 

۷- اطلاعات آماری مربوط به قیمت و تولید گوشت قرمز در جدول ۱ پیوست ارائه 


شده است. 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۲۲ شماره ۲. تابستان ۱۳۹۷ 


حاکی از آن است که شوک‌ها به طور خاص از طریق تأثیر بر فیمت و 
سطح تولید ساختار بازار را تحت تآثیر قرار نمی‌دهد بلکه برخی از 
شوک‌های اقتصادی با ایجاد پویایی رفتار میان بنگاه‌ها بر ساختار بازار 
تأثیر خواهد گذاشت. در اين مقاله تأثیر شوک‌های تقاضا بر رفتار و 


ساختار بازار مورد ارزیابی قرار می‌گیرد» از این رو ضروری است پس از 
تعریف شوک‌های تقاضا از مدل مفهومی برای درک و فهم بیشتر این 
موضوع استفاده شود. 


4 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 1386 1385 1384 
بزادلا 


شکل ۱- نسبت تمرکز (0184) بازار گوشت قرمز 
۱۵ 0۵۵ 1 0164 -1 ۲121۲6 
مأخذ:یافته‌های پژوهش 


وعصن سل موه ععک بعمتتا0 


شوک‌های تقاضا 

طی چند دهه اخیر. شوک‌های اقتصادی به عنوان یکی از 
موضوعات اساسی اقتصاد کلان مطرح شده است. به طور ی که می 
نوساناتی در تولید» اشتغال و سطح قيمت‌ها مشاهده می‌شود. این 
نوسانات می‌تواند نتیجه دو نوع اخلال (شوک) باشد. شوک‌هایی با 
هایی با عنوان اختلالات طرف تقاضا (سیاست‌های پولی و مالی)» که 
اثر موقت دارند. در کوتاه مدت شوک‌های طرف تقاضا به عنوان عامل 
مهم تغییر تولید و اشتغال و قيمت‌ها مورد توجه قرار می‌گیرند. اطبق 
برای استخراج شوک‌های تقاضا و مجزا کردن آن به شوک‌های مثبت 
و منفی وجود دارد. از جمله اين روش‌ها می‌توان به روش بکر (۶) و 
ویلیویتا و آزام (۲۳) در استفاده از پسماند معادلات رگرسیونی تک 
معادله‌ای و معادلات همزمان مطابق ادییات اقتصاد سنحی اشاره نمود 
و یا روش کندیل (۱۳) و روش روند زمانی فیلتر هودریک پرسکات" و 


۱- اختلالات طرف عرضه موضوع این تحقیق نمی‌باشد و لذا به آن پرداخته نمی 
شود. 

2- 161۲ 

ومد 200 ۱۷۷۵۱۱۷۷1۲۵ -3 

4- ۲۱۵01۱۳۲۵۵۵0۵۱ )۳۳( 


پا روش استفاده از روند زمانی متفیر سری زمانی صمدی و جلایی 
(۲۰) و یا روش میانگین متحرک دانش جعفری (۸) را مطرح نمود.* 
در اين مقاله از روش بکر و ویلیویتا و آزام یعنی استفاده از پسماند 
معادله رگرسیونی استفاده می‌شود.* 


مدل مفهومی" 

این مطالعه مدل انحصار چندجانبه‌ی حد آستانه‌ای قیمت ر برای 
آزمون چگونگی رفتار و واکنش بنگاه‌ها در بازار انحصار چندجانبه در 
مقابل بروز شوک غیرمنتظره تقاضاء مورد استفاده قرار داده است. ایده 
اساسی مطرح شده در این مدل توسط گرین و پورتر »)٩(‏ معرفی شده 
است و بیان می‌دارد که بنگاه‌ها بعد از کاهش غیرمنتظره و گسترده 
تقاضاء به طور موقت قیمت‌گذاری رقابتی را اتخاذ می‌کنند به طوری 
که بازگشت به سمت قیمت گذاری رقابتی در طول دوره نااطمینانی» 
به عنوان مکانیسم سیاستی برای تنبیه متقلبین» توسط صنایع رقیبب 
صورت می‌گیرد» زیرا چنین بنگاه‌هایی قادر به مجزا کردن تفاوت میان 
کاهش غیرمنتظره تقاضا و تقلب رقیب نیستند." حتی اگر تقلب 


۵- برای دسترسی به اطلاعات بیشتر به مقاله یوسفی و بهمنی(۲۲) مراجعه شود. 
۶- توضیحات بیشتر این روش در بخش روش تحقیق و تصریح مدل ارائه می‌شود. 
۷- مدل مفهومی بر گرفته از مقاله بکر (۶) است. 

۸- اين نتیجه با این فرض برقرار است که تولیدکنندگان کالای نهایی اطلاع 
کاملی از عوامل نهاده اصلی و تولیدات کالای نهایی رقبای خود ندارند. در غیر این 
صورت استفاده از مدل گرین و پورتر سوال برانگیز خواهد بود. 


واقعیت نداشته باشد» چون بنگاه‌ها قادر به مجزا ساختن تفاوت میان 
تقلب رقیب و کاهش تقاضا نیستند آن‌ها تولیدشان را فراتر از سطح 
همکارانه" افزایش می‌دهند تا در این صورت متقلب را تنبیه کنند. در 
این‌صورت می‌توان گفت زمانی که بنگاه‌ها به دنبال کاهش 
غیرمنتظره تقاضا رقابتی‌تر می‌شوند. در بازار انحصار چندجانبه‌ی 
فروش کالای نهایی, مارک‌آپ" که در واقع همان اضافه قیمت نسبت 
به هزینه نهایی است کاهش می‌یابد. 

در نمودار ۱ که مربوط به بازار تولید کالای نهایی است چنین 
ارتباطاتی نشان داده شده است. در نموداره فرض می‌شود (1) منحنی 
تقاضای خطی برای کالای نهایی است. نقطه‌ی ) تعادل در بازار 
ستانده, جائی که درآمد نهايی صنعت ستانده (۷11) با هزینه نهایی 
هزینه نهایی تولید کالای نهایی در بازار انحصارچندجانبه 
فروش است که برای سادگی ثابت فرض شده و ۱11 مخارج نهایی 
فروخته می‌شود 9 مار کآپ انحصار چندجانبه فروش صنعت ستانده 
برابر با و2 - و است. 

حال فرض می‌شود که قیمت کالای نهایی با ستانده به علت 
آنجا که صنایع تولید ستانده قادر به تشخیص نیستند که آیا علت این 
کاهش ناشی از تقلب رقیب بوده یا ناشی از کاهش غیرمنتظره تقاضاء 
آنها تولیدشان را برای یک دوره زمانی به سطح (02) افزایش می 
تعادلی خواهد بوده به عبارت دیگر بنگاه‌ها موقتا به دنبال کاهش 
غیرمنتظره تقاضاء سطح تولیدشان را به (0) افزایش می‌دهند و با 
ایجاد هزینه نهایی صنعت جدید (۸ظ)» رابطه عرضه‌ای با شیب تندتر 
- وم خواهد شد. به طوری که آن از مارکآپ انحصار چندجانبه 
فروش اولیه 27 - رم کمتر است به عبارتی می‌توان نتیجه گرفت 
پویایی رفتاری بنگاه‌ها منجر به ایجاد رفتار و ساختار رقابتی‌تر در بازار 


گردیده است. 


تابع عرضه و تقاضا برای تولید انحصاری همگن 
با توجه به مطالب دک شفهدر بالابرای ساعت یک مدل 
کاربردی تجربی, لازم است معرفی نموداری بالا به صورت معادلات 
ریاضی بیان شود به طوری که در ذیل به تصریح چنین مدلی پرداخته 
می‌شود: 


6 -1 
م۷۵ -2 


تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات غیرمنتظره تقاضا ۱۰۱ 


۸ ۵: ۶ ۳۹۷۳ ۱ 


نمودار ۱- بازار انحصار چند جانبه فروش کالای نهایی 
0 ۲۱۸۵ 0۲ )م۱۷۱۵ زاممرمصم۱۷ آهم) ۱۷۲۵۱۱۵ -1 تفص 


نشان می‌دهد و ۲ برداری از متغیرهای برون‌زاست که منحه تقاضا 
را چابجا می‌کند. شوک > بیانگر نوسانات تصادفی در تقاضا است. 
)۱( + (0,۷) < ۲ 
با استفاده از تابع تقاضاء تابع درآمد نهایی به صورت معادله (۲) 
پدست می‌آید. به طوریکه پ/ بیانگر شیب تابع تقاضا است. 
)۳ 6 + (0,)0,۲ + (۵,۷) < 1۶ 
معادله ()تایع عرضه کل صنعت را با وج به رویط (۱) و (۲) و 
عبارات ۴ - ۸۲ < (07,)0,۲ و تابع هزینه نهایی کوتاه 
مدت ۲ + (0)0,۲۷ < 1۳0 و تساوی ۷-۷۳ و با شرط 
همگن بودن محصول و عدم وجود رفتار رقابتی توسط بنگاه‌هاء نشان 
می‌دهد. 
« + (0,۲۷) < ع + (0,)0,۲ + (0,۲)؟ 
+ (6)0,۲۷ < ۲ - ۲ + ۲ 
(۳ + (6)0,۲۷ + (- 0۳ < ۲ 
تابع عرضه شامل سه عامل است. تابع هزینه نهایی کوتاه مدت 
(6)0,۲۷» شوک هزینه تصادفی 7 و ( - )0 که نشان دهنده 
نهایی را جابجا می‌کند. با استفاده از معادله (۱) و (۲) و جایگزینی در 
معادله (۳) تابع عرضه به شکل زیر بازنویسی می‌شود: 
+ (2)0,۲۷ + 0۳۴-۵۱0 < ۲ 


۲ < 0)0,۲( + 06- 07)0,۲( - 0 0[,)0,۷( - 6 
+ 6,۲۷ ( + 


مثال تحت رقابت کامل که قیمت مساوی با هزینه نهایی است. 8 
برون‌زای مدل مانند شوک‌ها باشند. این مقاله به طور تجربی نظریه 


۲ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۳۲ شماره ۲ تابستان ۱۳۹۷ 
مربوط به اثر شوک تقاضا بر 9 را مورد آزمون قرار می‌دهد. 


تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرها 

به منظور بررسی موضوع تحقیق» یک تابع عرضه ساختاری مورد 
برآورد قرار می‌گیرد. مدل تخمینی فرض می‌کند که تقاضای بازار 
همانند معادله (۵) فرم تابعی لگاریتم خطی را دارد: 

(۵) ع + اوه + اه + وه < ظ«] 

به طوریکه 0 برابر با سطح تولید صنعت و ۷ برداری از 
متغیرهای برون‌زاست که منحنی تقاضا را جابجا می‌کند. لگاربتم تابع 
عرضه با استفاده از رابطه (0,)0,۲ +۴ < 108و < وه 
(0)0,۲ و لگاریتم تابع هزینه نهایی یعنی + 6 < (۳6/)] 

+ 6۱۷۷ + 6:70 و جایگزینی و ساده‌سازی این روابط در 

معادله(۴)» به صورت معادله(۷) بازنویسی می‌گردد: 
(۶) [ 2 + ۷و6 + ۵۳۰۵ + و۵16 + (م)0 -۶< ۲ 
)۳ ۲ + ۷و6 + 6۵ +004 و6 < ۳۴« 

در هر دو معادلات (۵) و (۷ برداری از متفیرهای برون‌زای 
انتقال‌دهنده‌ی دهنده تقاضا (۷) و هزینه (۷۷) وجود دارد و دو شوک 
> و ۷ فرض می‌شود دارای توزیع یکسان و مستقل از یکدیگر باشند. 
اکنون ضروری است پارامتر مارکاپ انحصار چند جانبه 9 مشخص 
شود. معادله (۸) فرض اينکه صنعت هنگام کاهش غیرمنتظره تقاضا 
ممکن است رقابتی‌تر عمل کنند را نشان می‌دهد. 
)۸( (ع)۷7 4 *9 < 8 

معادله بالا نشان می‌دهد پارامتر 8 از دو جزء عرض از مبدا *0 و 
روند ۷ (وابسته به شوک ع) تشکیل شده است. از این رو می‌توان با 
جایگزینی رابطه (۸) در رابطه (۷ تابع عرضه را به صورت زیر 
بازنویسی کرد:! 

]۳۴ < )0- 0:0*( - 0۵:۷ )۶( + 6,7۰۵ + ۷ 
+ 1 

)0 + 60۲۷۷ 4 6۵ + (ع) 0۷ -6 < 

حال جهت ارزیابی فرضیه تحقیق لازم است شوک تقاضا وارد 
تابع عرضه گردد. از اين رو برای دستیابی به این هدف روش بکر (۶) 
و ویلیویتا و آزام (۲۳) به کار گرفته می‌شود و با استفاده از پسماندهای 
حاصل از برآورد تابع تقاضاء شوک تقاضا به صورت یک متغیر مجازی 
(171/1) وارد تابع عرضه می‌شود. از این رو برای وارد کردن متغیر 
شوک در تابع عرضه. اگر پسماند حاصل از تخمین معادله (۵) بزرگ و 
منفی باشد» متغیر ۷ ارزش یک را به خود اختصاص می‌دهد و 
در غیر این صورت ارزش صفر را به خود اختصاص می‌دهد. بر این 


۱- در سمت راست معادله (*4 پارامتر ۵ < (*010 - 80) عرض از مبدا 
است؛ اگرچه این جایگزینی تبعیض بین مارکاپ و پارامترهای تابع هزینه را مشکل 
می‌سازد. 


اساس» متغیر روند در رابطه (۸) را می‌توان به صورت زیر نوشت: 

(۱۰ 0 ۷ ؟ ۳۷۸ -< (7)۶ 
با جایگزاری رابطه‌ی (۱۰) در معادله (*) و با فرض اینکه تمامی 

متغیرها قابل مشاهده باشند» تابع عرضه نهایی به صورت زیر ارائه 


می‌گردد: 
۲ + 6۲0۲۷ + 6۰4 + ره - و۵ < طجا 
(۵۱ 
بر اساس رابطه بالاء در صورت شوک بزرگ و منفی تقاضا 
(1/۷۲-1) صنعت نسبت به اين نوع شوک از طریق افزایش رقابت 
میان اعضای صنعت. واکنش نشان می‌دهد. از این رو قیمت صنعت 
کاوقی و اه ان 
زمانی که تابع عرضه برآورد می‌شود» فرضیه سیاستگذاری 
صنعت تحت ااطمینانی» 0 > *۷ مورد آزمون قرار می‌گیرد. به 
عبارتی فرض صفر برابر 0 < *7 خواهد بود. از آنجا که ضریب وه 
(کشش تابع تقاضای معکوس) غیر صفر است» فرضیه را می‌توان با 
بررسی اینکه ضریب 1/۷ منفی باشد. مورد آزمون قرار داد. (چون 
کشش تقاضا ره در معادله (۵) منفی است» ضریب 117۷ نیز منفی 
خواهد بود اگر 0 > "7 باشد). 
اگر فرض صفر 0 < *7 پذیرفته شود هیچ مبنایی برای تبعیض 
میان رفتار رقابتی و تبانی در صنعت فراهم نخواهد شد. اگر همکاری 
یک استراتژی رایج و غالب برای همه عرضه‌کنندگان باشد» همچنان 
0 < *7 برقرار خواهد مانده در این حالت» همه بنگاه‌ها متوجه می 
شوند که تقلب رقیب هرگز یک استراژی منطقی نیست از این رو 
تغییر رفتار هرگز لزومی ندارد و مارکاپ با کاهش غیرمنتظره قیمت 
با توجه به توضیحات مطرح شده در این بخش مدل نهایی تابع 
تقاضا (۱۲) و تابع عرضه (۱۳) به صورت سیستم معادلات همزمان 
خطی جهت بررسی موضوع مورد مطالعه» به صورت زیر خواهد بود: 
(ل۲] * )یه + لصایه + طصاوه + اه + وه < طدا 
6 ع + 


+ 6و6 + 67۵ + 6*۷ - و۵ < ۴ 

(۱۲) ۵( < و8 ر ۷ + 0و0 

به طوریکه در سیستم معادلات بالا 108 (ميانگین قیمت گوشت 
قرمز ) متغیر درون‌زا وابسته در هر دو معادله است و متغیرهای 
توضیحی عبارت اند از: 

0 لگاریتم تولید گوشت قرمز (اثر نهایی این متغیر بر متغیر 
وابسته در تابع 2 
لگاریتم قیمت عمده فروشی گوشت مرغ (اثر نهایی این متغیر بر متغیر 
وابسته بستگی به جانشین و مکمل بودن کالا دارد؛ در صورت مکمل 
بودن اثر نهایی منفی و درصورت جانشین بودن اثر نهایی مثبست 


است) ۱1 لگاریتم درآمد سرانه کشوری (اثر نهایی این متغیرها بر 
متغیر وابسته بستگی به پست و عادی بودن گوشت قرمز در 
سبدکالایی دار در صورت پست بودن اثر منفی و در صورت مثبت 
بودن اثر مثبت است)» 7۳ لگاریتم میانگین قیمت عمده دام زنده 
درب کشتارگاه به عنوان نهاده اصلی تولید گوشت قرمز (اثر نهایی اين 
متغیر بر متغیر وابسته مثبت است)» 060 لگاریتم هزینه حمل و نقل 
به عنوان شاخص هزینه‌های بازاریابی (اثر نهایی این متغیر بر متغیر 
وابسته مثبت است) و 1 متغیر مجازی برای شوک بزرگ 
تقاضای غیرمنتظره و منفی (در صورت قبول فرضیه تحقیق اثر نهایی 
این متغیر بر متفیر وابسته منفی است)» همچنین (0 * 100) و به 
بیانگر اثر متقابل بين لگاریتم تولید گوشت قرمز و لگاریتم درآمد 
سرانه کشوری است (در اين متفیر دو اثر متقابل وجود دارد که از یک 
سوی اگر گوشت قرمز کالای عادی باشد: با افزایش درآمد (علت)» 
تقاضای گوشت قرمز و به تبع آن قیمت گوشت قرمز افزایش می‌بابد؛ 
از سوی دیگر اگر مقدار گوشت فرمز (علت) افزایش یابد قیمت گوشت 
قرمز کاهش می‌یابد از اين رو اثر نهایی این متغیر بستگی به برآیند 
این دو اثر بر متغیر وابسته دارد). شایان ذکر است اطلاعات آماری 
مربوط به موضوع مورد مطالعه از آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی و 
بانک مرکزی و مرکز آمار جمهوری اسلامی ایران طی سال‌های 
۱۳۹۵-۷۵ به صورت فصلی تهیه شده است. 


برای تعبین برآوردگر مناسب جهت برآورد الگوی مورد نظر انجام 
چهار آزمون پایایی اریب همزمانی» قطری بودن و مسئله تشخیص 
پیش از برآورد الگو صورت می‌گیرد؛ اولین مرحله در برآورد داده‌های 
سری زمانی بررسی مانایی این داده‌ها می‌باشد. برای بررسی پایایی 
متغیرها از آزمون دیکی فولر تعمیم یافته" استفاده شده است. نتایج 
نشان داد در عایم تقاضا و تایم عرضه لگاریته خولید گوفت فرمت مانا 
هستند به طوریکه طبق جدول ۱ سایر متغیرها در تفاضل مرتبه اول 
در عرض از مبدا مانا هستند از این رو برای جلوگیری از دست دادن 
اطلاعات ارزشمند از آزمون هم‌انباشتگی انگل گرنجر استفاده می‌شود. 
آنتایج این آزمون در جدول ۲ نشان دهنده همگرایی بلندمدت بین 
متغیرهای تحقیق می‌باشد. از این رو در تخمین از متفیرها بدون 


61-/۱(۱61۵۷ 60]ممع ۸ -1 
۲- تجزیه و تحلیل داده های سری های زمانی نامانا بدون بر طرف کردن مشکل 
نامانایی اکثرا به تفاسیر نادرست می‌انجامد. از طرفیء استفاده از روش تفاضل گیری 
برای مانا نمودن» منجر به از دست دادن اطلاعات و افزایش خطا در سری‌های 
زمانی کوتاه مدت می‌شود. جهت بر طرف کردن این مشکل, روش هم انباشتگی 
توسط انگل- گرنجر در سال ۱۹۸۷ معرفی گردید؛ که در آن آزمون دیکی فولر را 
روی پسماندهای مدل انجام می‌گیرد و اگر سری زمانی پسماندها مانا شد این 
تائیدی بر هم انباشتگی است. 


تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات غیرمنتظره تقاضا ۱۰۳ 


تفاضل گیری استفاده می‌شود. 

با استفاده از آزمون اریب همزمانی هاسمن (۱۱)" فرض صفر 
مبنی بر عدم همبستگی بین جمله خطا و متغیرهای توضیحی مورد 
بررسی قرار می‌گیرد. نتایج اين آزمون برای هر دو معادله در جدول ۴۳ 
بیانگر نقض فرض کلاسیک یعنی عدم همبستگی بین جمله خطا و 
متغیر توضیحی و عدم کارآمدی روش تخمین حداقل مربعات معمومی 
(واه) است. 

بر اساس نتایج حاصل از آزمون قطری بودن ماتریس واریانس 
کواریانس براش پاگان (۵)* میان جملات پسماند موجود در معادلات» 
همبستگی وجود دارد. از آنجا که این نتیجه یکی دیگر از فروض 
کلاسیک را نقض می‌کند» آزمون قطری بودن نیز همانند آزمون اریب 
همزمانی» روش حداقل مربعات معمولی را روشی مناسب جهت برآورد 
معادلات نمی‌داند و تخمین به صورت تک معادله‌ای را تأیید می‌کند. 
در نهایت برای شناسایی الگو شرط درجه‌ای و رتبه‌ای انجام می‌شود.* 

نتایج جدول بالا نشان می‌دهد هر دو معادله فراشناسا هستند؛ 
همچنین بررسی شرط رتبه‌ای نیز همین نتایج را در بر دارد. از این رو 
برای برآورد سیستم معادلات همزمان از روش تک معادله‌ای "یا روش 
اطلاعات محدود حداقل مربعات دومرحله‌ای (251) استفاده می‌شود. 

نتایج حاصل از تخمین تابع معکوس تقاضا در جدول ۵ نشان 
(در سطح ۵ درصد) تأثیر معنادار مثبت بر لگاریتم قیمت گوشت قرمز 
داشته است؛ این نتایج می‌تواند بيانگر آن باشد که با افزایش درآمد. 
تقاضا برای گوشت قرمز افزايش يافته و به دنبال آن قیمت گوشت 
قرمز نیز افزایش يافته است از این‌رو گوشت قرمز یک کالای عادی 
محسو ب می‌شود. همچنین بر اساس نتایج و ضریب مثبت لگاریتم 
قیمت کوشت مرن می‌توان نان کزه مطایی با خوری‌های (تصاد جرد 
و فرضیه‌های تحقیق گوشت مرغ و گوشت قرمز در کشور ایران یک 
کالای جانشین است. 


صحصصوتام]۴ -3 
مجعه۲ 0صه وناهظ -4 
۵- در یک الگوی دارای تعداد ]1۷ معادله همزمان» در صورتی که رابطه -- ] 
1 - 77 < / برقرار گرد سیستم معادلات همزمان بیش از حد شناسا یا 
فراشناسا خواهد بود. به طوری که 16 تعداد متغیرهای توضیحی از قبل تعیین شده 
در الگو است و 6/ و 72 به ترتیب بیانگر تعداد متفیرهای برونزا و تعداد متفیرهای 
درونزا در هر معادله است. بر اساس شرط رتبه‌ای یک معادله در صورتی شناسا است 
که بتوان حداقل یک دترمینان غیرصفر از درجه (1 - 1()07 - ) از ضرائب 
متغیرهای خارج از معادله فوق اما حاضر در الگو را بدست آورد. 
۶- یکی از دلایل مهم اينکه معادلات به صورت جداگانه مورد برآورد قرار می‌گیرد 
می‌توان به این نکته اشاره نمود که برای بدست آوردن متغیر دامی در تابع عرضه 
ضروری است از پسماندهای تابع تقاضا استفاده شود. 


۴ ۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۲۲ شماره ۲. تابستان ۱۳۹۷ 


ضریب متفیر کنترل (101 * 100) در جدول نتایج. بیانگر تأثیر 
منفی متغیر اثر متقابل بین لگاریتم تولید گوشت قرمز بر متفیر لگاریتم 
قیمت گوشت قرمز است. با توجه به نتیجه مذکور و مطالب بخش 
تصریح مدل نهایی و معرفی متغیرهاء رابطه علت و معلولی از سمت 
درآمد در اين متیر کنترل نشان می‌دهد که طی سال‌های مورد 
مطالعه به دنبال افزایش درآمد سرانه, تقاضا و قیمت برای گوشت 
قرمز افزایش داشته؛ از طرفی اگر رابطه علت و معلول از سمت مقدار 


تقاضای گوشت قرمز باشد. با افزايش مقدار تقاضا قیمت گوشت قرمز 
کاهش می‌یابد؛ از آنجا که تثیر متفیر کنترل مذکور بر متیر وابسته 
منفی شده است می‌توان بیان کرد درصد تغییرات مقدار تقاضابه 
عنوان علت بر قیمت گوشت قرمز بیشتر از درصد تغییرات درآمد به 
عنوان علت بر قیمت گوشت قرمز می‌باشد. 


جدول ۱- آزمون دیکی فولر در تفاضل‌گیری مرتبه اول توابع تقاضا و عرضه 
عصمناعص! رآرردی 0صح 0صحصهل ۵۶ ممتادتاصه هاگن مه افنا دمک اوع) ماب ۲ - و۱1 0ع)صمصو ۸ -1 ما12 
0۲۵6 ۱۳ باناا۳۰۷۸ معز50 »1-2 ۳۰۷۸,]۳ 


)0.0000( 1 ۳" 
)0.0000( -5.391472 7 + 
)0.0457( 2 9 


)0.0057( ._.-4 7 
)0042( 3130334 ۵ 
)0.0419( 21209 ۰ ۶ 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصن‌صن مدع ععک بعمتتا0 


آزمون انگل گرنجر 


12016 2- ۲۱۵۵| 0۳۵۱۵0۲ 


جدول ۲- 
مقادیر بحرانی 
م۷2 ام‌تانن) 
۰ ۹ 
25 02.- 
5 02.- 


پسماندها معادله 


آماره ۸۵۲ * 
۱ درلفصل ‏ صهمتاهم۳ 
3.80- 7 ۳91( 12 
3.80- 32.- 1۰۳912 13 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصن‌صت مه کمک بعمتتا0 


جدول ۲- آزمون همزمانی 
6۲ المصه) نا صصنگ -3 م1201 


سطح معنی داری ‏ انحراف معیار 


٩-۲ 1-۳-۳00۶ 
-7۳1,1 0.0000 
-16۳6,0 0.0000 


ضریب متغیر معادله 
۷220164 .۰ ۲0۲۵۸100 
1,000 1( 12 
1,000 ۹۳2 13 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصنل‌صن مه کمک بعمتتا0 


جدول 6- بررسی شرط درجه‌ای 
6۵ 6000۱600 66 0۳6616 -4 12016 


تعداد متغیرهای درون‌زای معادله منهای یک 


معادله 8 ۱۱۱۱ 
اسف ۱۷۱ عسصنصد ممتاهتوه 
1 - 17 
12 0 
13 0 


تعداد متغیرهای از پیش تعیین ده 
خارج مانده از الگو 
0 ۱۱۱۷۱۳۰۱۵۵۲ 


ماو 0 اجه ۲۵۲۵۵0۱6 
16-6 


ص06 م0 ات۸ 


فراشناسا 
(10001)160 ۲ع0۷) 

فراشناسا 
(10۵0))160 ۲ع0۵۷) 


3 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصنل‌صت موه ععک بعمتتا0 


تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات غیرمنتظره تقاضا ۱۰۵ 


جدول ۵- نتایج حاصل از برآورد تابع تقاضا به روش (.251) 
0 (/]29) وا م۲۱۵۵ 0صقصهل ۵ صمتامهتای صم ماااعع ۸0۳۱6۲6۵ -5 12016 


ضرائب معادله تقاضا 


دتاونلا 
0610810 116 متغیرها 
لت ۱۱۵۱۵۱ 
ِِ ۱۹ عرض از مبدا 
(0.13) + 
101- ۲۳۳۵0۵۵۵۲ 2۴ظ 0۴ صاتتهع0] 3 ِ 1 
تکارت نود گوفنت قیفر 
048 عصطمعصا مانوری ۲۵۲ 0۲ صاتتهع0] کم 1 
000 ۳ لگاریتم درآمد سرانه 
۶ حصانتععما 40ج عصطمعما مانو ۳۵۲ 0۴ صاتنهعما 0۲ جمتامحتعاظ ...ری میقایا لگا ری در آمد ب‌انه ه لگااتم تولید 
4 ۳۵0۵6 ۳2 متفایل ِِ 1 ۱ # 7 
۱ ( + ۸0۵) جوفتت فرمز 
001 6 ۳01۵8) ۵۲ امعم ] ی ام 
092 2 
196 01010-0([ 


#ارقام داخل پرانتز بیانگر آماره ۳۲0۲ ٩۱0.‏ است. ۹۱0.۳1۲۵۲ عتاهاه عط) صتقاصمی فتفع‌طاصه‌تهم ماه فاصتامصظ 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 13041066 1656276 :500۲۵6 


در نهایت طبق نتایج جدول, تحلیل ضریب متفیر لگاریتم تولید 
گوشت قرمز نشان می‌دهد این متفیر با ضریب (۱/۰۱) تأثیر منفی و 
معنی داری بر متغیر وابسته دارد. به عبارتی به ازاء یک درصد افزایش 
در مصرف سرانه گوشت قرمز, به میزان (۱/۰۱) درصد قیمت گوشت 
قرمز کاهش خواهد یافت که این ننیجه موّید کم بودن کشش خود 
قیمتی تقاضا (۰/۹۹-) و شیب منفی منحنی تقاضا طبق تتوری‌های 
اقتصاد خرد است. از دلایل کم بودن این ضریب می‌توان به کاهش 
مصرف این کالا در سبد کالایی مردم به دلیل کاهش درآمد و تعداد 
این کالانین ویادنط ال ها موه تطالبت اقا رده 

اکنون برای برآورد تابع عرضه چنانچه در بخش روش تحقیق 


توضیح داده شد. لازم است مطابق روش بکر (۷) و ویلیویتا و آزام 
اساس پسماند تابع تقاضای برآوردی در جدول ۵ برای فصول مربوط 
به سال‌های ۱۳۸۷-۱۳۸۵-۱۳۸۴-۱۳۸۲-۱۳۷۹-۱۳۷۸-۱۳۷۶ 

۱۳۹۵-۱۳۹۴-۱۳۹۳-۱ منفی بدست آمد و طبق مطالب بخش 
تصریح مدل نهایی در مقاله متفیر مجازی ۱۷/۷1 طی این مقاطع 
زمانی برابر با یک در نظر گرفته شب و با استفاده از آن» تابع عرضه 
مورد برآورد قرار گرفت به طوری که نتایج حاصل در جدول ۶ ارائه 


شده است. 


جدول 1 نتایج حاصل از برآورد تابع عرضه به روش (251.5) 
0 (/]25) زد ممتاعص وآموورنه ۵ جمتمنتای من فقایامی ۸0۵۷6۵۵ -6 12016 


ضرائب معادله عرضه 


عمز56 متغیرها 
۵۵۵۵ 60۱۵0100 واجرمرتاه 6ظ] 
011 
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(0.08) 0۳0۱ 0 
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#دارقام داخل پرانتز بیانگر آماره ۳۲0۲ ٩۱0.‏ است. ٩۱0.۳۲۲0۲‏ عتاهاه عط) صتقاصی فتفعطاصه‌تهم ماه فاصتامصظ 


#۴ ضرائب معنی‌دار نیستند. 11ع8ط621ظ )مط مه عاصوهت0۵1) 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 11001085 1656276 :500۲۵6 


۶ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۲۲ شماره ۲. تابستان ۱۳۹۷ 


نتایج تخمین تابع عرضه بیانگر تأثیر مثبت و معنادار قیمت دام 
زنده بر قیمت گوشت قرمز است؛ به طوری که بررسی این ضریب 
نشان می‌دهد به دنبال افزایش یک درصد قیمت دام زنده قیمت 
گوشت قرمز ۰/۴۵ درصد افزایش می‌یابد به عبارتی این نتیجه بیانگر 
آن است که قیمت دام زنده به عنوان نهاده اصلی تهیه گوشت قرمز 
نقش اساسی را در هزینه تولید گوشت قرمز دارد. همچنین نتایج نشان 
می‌دهد. به ازاء یک درصد افزايش هزینه حمل قیمت گوشت قرمز به 
میزان ۰/۲۳ درصد افزایش يافته است که این نتیحه موّید آن است 
که تغییرات هزینه‌های حمل و نقل به عنوان شاخص بازاریابی در 
قیمت تمام شده یک کالا تأثیر بسزایی دارد. طبق نتایج تخمین تابع 
عرضه تولید گوشت قرمز با ضریب (۱/۲۷) تأثیر مثبت بر قیمت 
گوشت قرمز داشته است. 

اکنون بر اساس نتایج جدول ۶ به بررسی فرضیه اصلی تحقیق 
یعنی منفی بودن ضریب 91/1 و فرض 0 > "۷ پرداخته خواهد 
شد؛ پرداخته خواهد شد؛ نتایج بیانگر ضریب دامی منفی (۰/۰۱-) 
است؛ برای دستیابی به نتایج مطلوب‌تر لازم است بر اساس مطالب 
بخش (۲-۲) فرض 0 > "۷ مورد تجزیه و تحلیل قرار گیرد." در 
تابع عرضه برآوردی 0 > "۷ بدست آمد که این نتیجه گویای 
قبول فرضیه مبنی بر تغییر ساختار بازار گوشت قرمز به سمت رقابتی 
تر شدن طی شوک‌های منفی تقاضا است به طوری‌که آن موّید نتیجه 
مطالعات بکر (» کنتیل و لیپور (۱۴» گرین و پورتر (4 ری (۱۸) 
روتنبرگ و سالونر (۱۹) و در تضاد با نتیجه مطالعات ویلیویتا و آزام 
۲ هلت هانگ وتهارشگتن ‏ (۱۳) هی بافد فان دک استت ایخ 
ضریب اندک بیانگر آن است که اين پویایی رفتاری میان بنگاه‌ها 


ضعیف بوده است. 


نتیجه‌گیری و پيشنهادها 


رفتار بازیگران در بازار, اقتصاد یک کشور را از طریق تغییر در 
ساختار بازار می‌تواند تحت تأثیر قرار دهد از اين رو برای ایجاد یک 
اقتضاه بویا که وی ار رفاهخامعه خاک باهه ‏ روری اه اشتاه 
سياست‌ها بر طبق نوع رفتار بازیگران حاضر در بازار باشد. طی چند 
دهه اخیر اقتصادانان توجه خاصی به تأثیر شوک‌ها بر اقتصاد از طریق 
تغییر در قیمت تولید» سرمایه‌گذاری و رشد داشته‌اند. بررسی آثر 
شوک‌ها بر پویایی رفتار بنگاه‌ها نیز یکی از مباحث مهمی است که 


اقتصاددانانی همچون پورته گرین » روتنبرگ و سالونر به آن پرداخته 


۱ - با توجه به رابطه (۱۳)» ضریب "۷ از حاصل تقسیم 8 بر کشش قیمتی تقاضای 
معکوس تخمینی (۱/۰۱-) بدست خواهد آمد از آنجا که 8- برابر با ضریب دامی 
( ۰/۰۱-) است» "۷ مساوی (۰/۰۹-) خواهد شد. 

و2 .۲ ۶مو10 مه بم‌عصوستاا0ظ صطام[ - ۲ 


انده به طوری که در مطالعات داخلی به طور گسترده به بررسی این 
موضوع پرداخته نشده است از این رو هدف این مقاله آزمون پویایی 
(فاز و اقا بازار یت اش سای مشی فاضتا ما اسفاد ۱ 
داده‌های فصلی طی سال‌های ۱۳۹۵-۱۳۷۵ است. به طور کلی نتایج 
جدول ۵ و ۶ بیانگر قبول فرضیه تحقیق است در واقع می‌توان بیان 
کرد بازار گوشت قرمز ایران قابلیت تغییر ساختار به سمت رقابتی‌تر 
شدن را با وجود شوک‌های متفی تقاضا دارد و همچنین وجود داده- 
های فصلی فرصت امکان عکس‌العمل میان بنگاه‌ها درنتیجه شوک 
یفاضا رارق خرای ساخته ارت 

با توجه به توضیحات مطرح شده در قسمت تحلیل نتایج و اثر 
منفی متغیر اثر متقابل بین درآمد سرانه شهری و تولید گوشت مرغ و 
اثر مثبت متغیر اثر متقابل بین درآمد سرانه روستایی و تولید گوشست 
مرغ و اثر مثبت درآمد سرانه شهری و اثر منفی درآمد سرانه روستایی 
بر متغیر قیمت گوشت قرمز می‌توان بیان کرد در مناطق شهری و 
روستایی با توجه به بررسی رابطه علت و معلولی» اگر علت افزایش 
درآمد باشد اثر تغیبرات تولید و قیمت گوشت مرغ نسبت به اثر 
تغییرات درآمدی بر تولید و قیمت گوشت قرمز (به عنوان متفیر 
وابسته) بیشتر بوده و اگر علت افزايش مقدار تولید گوشت مرغ باشد 
نتیجه معکوس است؛ به عبارتی در اين رابطه علت و معلولی اثر نهایی 
متغیرهای کنترل بر متغیر وابسته بستگی به چگونگی تفییرات متفیر 
معلول دارد؛ از این رو ضروری است سیاست‌گذاران اقتصادی بامد 
نظر قرار دادن چنین مسئله‌ای به نحو مطلوب‌تری در تولید و توزیح و 
قیمت گذاری گوشت مرغ و گوشت قرمز بکوشند. همچنین از آنجا که 
گوشت مرغ به عنوان کالای جانشین در ایران مورد استفاده قرار می 
گیرد لازم است هنگام افزایش قیمت گوشت قرمز و یا کمبود تولید 
آن عرضه و قیمت‌گذاری گوشت مرغ به گونه‌ای کنترل شده باشد که 
بتوان امنیت غذایی مردم را حفظ نمود. 

بی‌ثباتی اقتصادی با تخصیص غیرکارای منابع تولید کمیاب و به 
دنبال آن افزایش هزینه‌های تولید» کاهش قدرت رقابت‌پذیربری 
محصولات در سطح بین‌المللی» کاهش رشد اقتصادی و بدتر شدن 
تراز پرداخت‌ها هزینه‌های زیادی را برای اقتصاد در بر دارد؛ بنابراین 
پیش‌بینی و فهم و درک درست از تغییر رفتاری بنگاه‌های صنعت و 
قتریه با زارف سای ات ور مقایل اسان مرک وه 
امش یی هرایم مقایل ک‌های ستت مشیپ تفا ها 
جهت سیاستگذاری‌های مناسب یاری نماید. به طوری که مصرف 
کنندگان و تولیدکنندگان حداقل ضرر را متحمل شوند به عبارتی این 
کات بای میات کاران فتاه راد فد فا با طاعی دااته 
الگوی مناسب راه رسیدن صنعت را به سمت اهداف توسعه‌ای و 
اجرای سیاست‌های رقابتی و ضد انحصار هموار سازند. از آتجا که با 
توجه به نتایج تحقیق کاهش غیرمنتظره تقاضا می‌تواند از طریق ایجاد 


تغییرات رفتاری صنعت گوشت تحت نوسانات غیرمنتظره تقاضا ۱۰۷ 


پویایی در رفتار بنگاه‌ها ساختار بازار را به سمت ساختار رقابتی سوق همچنین با توجه به نتایج بدست آمده می‌توان به منظور جلوگیری از 
دهد. می‌توان جهت حفظ و استمرار وضعیت رقابتی» سیاستگذاری توافق میان بنگاه‌ها برای ایجاد انحصار در بازاه توسعه بورس کالایی 
رقابتی در جهت تسهیل ورود بنگاه‌ها از طریق حذف مقررات و و ابزارهای آن مانند توسعه بازار فیزیکی محصولات کشاورزی» توسعه 
محدودیت‌های دست و پاگیر دولتی» تسهیل اعطای مجوز برای بازارهای مشتقه و مواردی از این قبیل به منظور ایجاد شفافیت و 
فعالیت‌های اقتصادی و یکپارچه‌سازی بازارهای مالی و تسهیل تسهیل معاملات و جلوگیری از ریسک قیمت و ایجاد نظام قیمت 
شرایط تأمین مالی برای بنگاه‌های داوطلب ورود به صنعت باشد. گذاری بر پایه تعادل عرضه و تقاضا در دستور کار قرار گیرد. 
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میانگین قیمت (ریال اکیلوگرم) ‏ بیان تولید (هزار تن] 


(مکا/واه)0۲۵ م۸۲۵۵ .۰ ۲۲۵۵۲ 9( 


(عصرم) 0صمعنمطا) 


695 
134 
160179 
1312 
0-2-2 
1382 
1379 
115 
150.1 
195 
۳ 


موه ۵۶ ماعتصتا :عمتام 


میانگین قیمت (ریال /کیلوگرم) 
(0۱6)۵15/1>۵ ۸۲۷۵۲۵۵۵ 


19012 
189718 
23080 
29570 
226 
ردطزطزه 
۳1-21( 
زا 
91598 
96054 
119152 


سال 
291۳ 


1375 
136 
1317 
138 
1370 
1380 
1381 
13852 
1383 
1394 
1385 


